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OPPAAN SISALTO

LINKEDIN PAHKINANKUORESSA

Mik& on LinkedIn ja kuka sitd kayttade

LINKEDIN-YRITYSSIVU

Miksi sellainen kannattaa luoda ja miten se tehdddn?

SISALLONTUOTANTO

Millaista sisaltod LinkedIniin kannattaa tuottaa?

MAKSETTU MAINONTA

Miksi se on tarkedd ja millaisia mahdollisuuksia se tarjoaa?

HENKILOSTON OSALLISTAMINEN

Miksi yrityksen henkildstolld on merkittava rooli Linkedlnissde




Noin 875 miljoonaa
kayttdjaa
maailmanlaagjuisesti

Noin 1,5 miljoonaa
kayttdjad Suomessa

Noin 60 miljoonaa
yrityssivua

Linked [}

LINKEDIN

Linkedln on vuonna 2003 lanseerattu
Microsoftin omistama sosiaalisen median
palvelu ja verkostoitumisvaline.

LinkedInissa jokaisella yksityiskayttdjalla on
oma profiili, joka muistuttaa sGhkdistd
ansioluetteloa.

LinkedInissd voi julkaista tekstisisaltdd, kuvia
ja videoita sek& mainoksia ja rekrytointi- tai
tydnhakuilmoituksia. Linkedln on merkittava
kanava nimenomaan ammattimaiseen
verkostoitumiseen, B2B-vuorovaikuttamiseen
sekd tydnhakuun ja rekrytointiin.
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B2B-markkinoljista kayttaa LinkedInia



LINKEDIN-
YRITYSSIVU

LinkedIn tarjoaa yrityksille lukuisia eri mahdollisuuksia eri
kayttotarkoituksiin. Erityisesti B2B- sekd kansainvalisilld
markkinoilla toimivien yritysten kannattaa ehdottomasti
ottaa LinkedInistd kaikki irti luomalla sinne oma yrityssivu.

LinkedIn-yrityssivun perustaminen on helppoa ja nopeaaq,
ja se edellyttdd henkildkohtaisen LinkedIn-tilin
olemassaoloa.



ASKEL 1. ALOITUS

Klikkaa sivun oikeasta yldkulmasta kohtaa "Work" ja paina
aukeavasta valikosta "Create a New Company Page +" -painiketta.

Huom. Yrityssivua ei voi luoda mobiilisovelluksen kautta.

ASKEL 2: TILIN TYYPPI JA NIMEAMINEN

Valitse tilin tyyppi yrityksen henkilostomadran mukaan. Anna filille
(yrityksen) nimi, muokkaa halutessasi sivun URL-osoitetta sekd lisda
yrityksesi verkkosivujen osoite.

ASKEL 3: YRITYKSEN TIEDOT

Valitse pudotusvalikoista parhaiten sopiva toimiala, henkildstomaard
sekd yrityksesi tyyppl.

ASKEL 4: VIIMEISTELY

Lataa sivulle yrityksen logo ja haluamasi kansikuva sekd kirjoita lyhyt
esittelyteksti.




57

B2B-liketoiminnan ostajista hyodyntaa sosiaalista
mediaa ostopadtoksen tekemiseen




MILLAISTA
SISALTOA
KANNATTAA
TUOTTAA?

Mieti, mihin tarkoitukseen haluat LinkedInid kayttaa.
Haluatko keratd lidejde Haluatko kehittdd brandi- tai
tydnantajamielikuvaasie Rekrytoitko?

Tuota tavoitteista rippumatta aina visuaalisesti
nAyttavad ja monipuolista, kuvia, videota, grafikkaa ja
esimerkiksi animaatioita yhdistelevaad sisaltod. Ole
akfiivinen ja julkaise sisaltdd saddnndllisesti — muista
kuitenkin, ettei madra ikind korvaa laatua.
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NAY

LinkedInin k&yttdjistd 65
miljoonaa on tyopaikallaan
padtoksentekoasemassa -

ja heistd 3/4 hyddyntad

sosiaalista mediaa
pAadatoksien tfekemisen
tukena. Tuota
kohderyhmadsi
kiinnostavaa sisaltdd ja tee
yrityksesi nakyvaksi.
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KEHITA

LinkedIn on loistava tapa
kehittdd niin yrityksen
brandi- kuin
tydnantajamielikuvaa.
Viesti arvoistasi, esittele
henkildkuntaasi, iloitse
onnistumisista ja kerro,
mistd teiddt on tehty.
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MYY

LinkedIni& kayttavat inmiset
haluavat tulla
kontaktoiduksi. Jos ndet
LinkedIniss& potentiaalisen
asiakkaan, laita hanelle
rohkeasti viestid! Hyddynnd
sekd orgaanisia ettd
maksetun markkinoinnin
tydkaluja.
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REKRYTOI

Osa LinkedInin kayttgjista
kayttdd palvelua vain
rekrytointitarkoitukseen.
LinkedIn on t&ynna tekijoitd
— maksullisen
rekrytointitydkalun avulla
voit maarittad, millaisille
henkildille rekryilmoituksesi
nakyy.
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Y.V

Kaikkea sisaltdd ei tarvitse
tuottaa itse, eikd kaiken
tarvitse olla uutta. Jaa
esimerkiksi mielenkiintoisia
artikkeleita, ohjaa ihmisic
lukemaan blogiasi tai anna
ohjakset henkilostdlle kerran
kuussa.




SUOSITUKSIA

KUVAKOOT

Profillikuva (logo): 300 x 300 px

Kansikuva: 1128 x 191 px

Julkaisun kuva: 1200 x 628 px tai 1080 x 1080 px
Mainoskuva: 1200 x 628 px

VIDEOIDEN MINIMI- JA MAKSIMIPITUUDET

e Videojulkaisu mobiilisovelluksella: 3 s = 10 min
e Videojulkaisu verkkoselaimella: 3 s = 15 min
e Mainosvideo: 3 s — 30 min

JULKAISUAJANKOHDAT

o Viikkonpdivat: tiistai, keskiviikko ja torstai
o Kellongjat: klo 11-12
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tyonhakijoista kayttaa LinkedInid tyonhakuun



Ilman maksettua markkinointia yritys jattad

M A K s E T T U hyodyntdmatta suuren osan sosiaalisen median
tarjoamista hyodyista.

M A I N o N T A Maksettu mainonta LinkedInissG on B2B-yrityksille

merkittadva keino tavoittaa potentiaalisia asiakkaita sekd
tyontekijoita.




MAINOSTYYPIT

e Kuva-, video- ja karusellimainokset

o Tekstimainokset

» Spotlight-mainokset

e InMail-mainokset

e Liidimainokset

e Display-mainokset

o Orgaanisten postausten sponsorointi

KOHDENTAMINEN

LinkedInilld on muihin sosiaalisen median palveluihin verrattuna ylivertaiset
kohdennusmahdollisuudet. Voit kohdentaa mainoksen esimerkiksi vain tiettyjen yritysten
johtoportaalle.

HINTA

Mainonta LinkedInissd on jonkun verran kallimpaa verrattuna muihin sosiaalisen median
palveluihin, mik& johtuu nimenomaan palvelun ylivoimaisista
kohdennusmahdollisuuksista. Tastd huolimatta Linkedin on kuitenkin liidien hankkimisen
ndkokulmasta huomattavasti edullisempi ja tehokkaampi kanava moneen muuhun
verrattuna.

MITATTAVUUS

Yksi LinkedlInin ja kaiken muunkin somemainonnan hienouksista on mitattavuus.
Mainonta jattaad jalkeensd parhaimmillaan hyvinkin tarkkaa dataa, joka tarjoaa hyvat
|Ghtokohtat markkinoinnin kehitt@miseen ja tulevien mainosten optimoimiseen.
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b
osuus koko maailman vaestosta, jonka LinkedIn-
mainonnalla vol favoittaa




HENKILOSTON
OSALLISTAMINEN

Yrityksen oma henkilostd on merkittavassd asemassa
LinkedIn-markkinointistrategiassa, silld jopa 30 %
yrityssivujen sitoutumisesta on peradisin yrityksen
henkilostolta.

Yrityksen kannattaa rohkaista ja motivoida henkildstodan
LinkedInin aktiiviseen k&yttodn — siitG on hyotyd paitsi
yritykselle, mutta myos tyontekijdlle itselleen.



YRITYSSIVUN SEURAAMINEN JA
MERKITSEMINEN OMAKSI TYOPAIKAKSI

Nostaa todenndkoisyyttd saada vastauksia yksityisviesteihin

YRITYSSIVUN POSTAUKSIIN
REAGOIMINEN

LisGd merkittdvasti postausten nakyvyyttd

POSTAUSTEN JAKAMINEN OMAAN
PROFIILIIN

Kaksinkertaistaa postaukseen sitoutumisten maardn

OMIEN KONTAKTIEN KUTSUMINEN
SEURAAMAAN YRITYSSIVUA

Tydntekij@n LinkedIn-verkosto on keskim&adarin 10x suurempi kuin
yrityssivun seuraajamaadrd

YRITYKSEN TAGAAMINEN OMIIN
POSTAUKSIIN

LisG& yrityksen houkuttelevuutta tyonhakijoiden silmissd
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yritysjohtajista nakee suoran yhteyden
fyontekijoiden sitoutumisen ja liketoiminnan
menestymisen valilla



HALUATKO OPPIA
LISAA?

-
_} Blogistamme 16ydat lisGd vinkkejd digitaalisessa
— markkinoinnissa onnistumiseen.

vV

' @ ' Lataa myds muut oppaamme: Instagram-opas,
E, Kielenhuolto-opas, Somekalenteri 2023.
==

@ l Haluatko ulkoistaa sosiaalisen median

@ @ sisallontuotannone Raataldimme yrityskohtaiset
palvelupaketit sosiaalisen median sisdlidniuotantoon.

Seuraa meitd Linkedlnissal

-~ o am = ™



https://www.primaq.fi/blog
https://www.primaq.fi/sosiaalisen-median-ulkoistaminen
https://www.linkedin.com/company/primaq-group/
https://www.primaq.fi/instagram-opas
https://www.primaq.fi/kielenhuolto-opas
https://www.primaq.fi/somekalenteri-2023

